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1. Marca — CAl ~d

Puertos de Tenerife
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Autoridad Portuaria de S/C de Tenerife

Puertos de Las Palmas

>

Autoridad Portuaria de Las Palmas
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MADEIRA & CANARY ISLANDS
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1. Marca — CAl
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Hamburgo 2013-15

1. Marca — CAl (Eventos Seatrade)

Miami 2006-2009 | .

Patricia Bairrada — Portos da Madeira



A Madeira e o seu posicionamento no corredor Atlantico

2. CAl = Membro CIAI — Prémios

el Seatradensid
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3. CAl - Estatistica volume de passageiros
(Regido Madeira, Canarias e Cabo Verde 1995-2016)
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3. CIAIl — Estatistica escalas de navios
(Madeira, Canarias e Cabo Verde 1995 - 2016)
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4. CAl

— Analise de mercado

(O corredor Atlantico e as grandes concentracdes mundiais do turismo de cruzeiros)
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5. CAl - Principais objetivos

* Promover a area das llhas Atlanticas e os membros CAl, como

CANARY

destino de cruzeiro de exceléncia. ISLANDS

* Aumentar a eficdcia e eficiéncia das quatro administracoes

portuarias envolvidas, numa troca de informacao constant quer seja
da sua estatistica, quer seja dos seus modelos comerciais, MRS
desenvolvimento do produto turistico de cada regiao, novas
tecnologias e dos desafios na gestao portuaria.

* Promover o desenvolvimento de planos de seguranca portuaria

(no ambito de safety e security) com interesse comum, no sentido
de melhorar os niveis de resposta em situacoes criticas e de risco,

guando todos os membros tém na sua jurisdicao extensdes de area

geografica maritima alargadas.
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5. CIAIl — Principais objetivos (cont.) S

* Facilitar a formulacao de posicdes, de politicas e de planos de

i P { MADEIRA
comum interesse, quando se levantem quest8es quer ao nivel RS

regional, nacional ou internacional.

* Desenvolvimento e refor¢o das boas praticas e das relacdes de \E=
colaboracao entre os diversos portos.

* Encontrar um equilibrio dentro da CAl que permita alcancar
bons resultados seja para os pequenos, seja para os grandes

portos, desta ou doutras regides, paises e culturas, pertencentes

ou nao a Uniao Europeia.
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5. CAl - Principais objetivos para o futuro o s

i vOR i =

* Trabalhar para que a zona do corredor atlantico seja uma area

de turismo de cruzeiros o ano inteiro (combater a MADEIRA

ISLANDS _’d
Porto Santo

Porto Santo

sazonalidade).

* Expandir esta associacao a novos parceiros da zona atlantica, *

Funchal Deserta
Madeira \Grande

como a Portos dos Agores ou algumas administragoes \ ouoe
portudrias do norte de Africa.
* Alcancar novos mercados emissores e consolidar os existentes

(tendo em conta os desafios que se colocam, como o Brexit ou

os ataques terroristas no “coracao” da Europa).
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